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Origen del Concepto

Agroturismo

El agroturismo es una actividad econdmica que se ubica entre la agricultura

y el turismo.
Coexisten rasgos, habilidades y profesiones derivadas de sectores

economicos diferentes y a menudo distantes entre si.



Definicion adoptada por el 1ICA
sobre el Agroturismo

Es la actividad que ofrece al
turista la posibilidad de
conocer y experimentar con 4 .
los procesos de produccidn e g 44
de las fincas agropecuarias y
las agroindustrias rurales.




pPRONATUR

PROYECTO MACIONAL
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Rutas Agroalimentarias

 Itinerarios turisticos que combinan produccion
agropecuaria, agroindustria y gastronomia
con la belleza paisajistica y atractivos historicos y

culturales, de un determinado territorio.

e Se organizan en torno a un producto clave
que las caracteriza y les otorga su nombre.
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ARTICULACION INDICACIONES
GEOGRAFICAS + AGROTURISMO

ALGUNOS EJEMPLOS



Actividades que pueden realizar
los visitantes

« Visitar los vinedos

* Observar el proceso de
elaboracion

= Catar el vino

= Aprender a maridar el vino

= Comprar vino

= Comer y alojarse en los vinedos

= Aprender sobre la cultura del vino

» Recorrer los poblados del entorno
» Realizar otras actividades turisticas
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EIRCUITO TURIETICO
LA RUTA DEL
PISCO

La Ruta del
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Cooperativa de cafeteros
(Punto de compra)
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Logo de Café de Colombia
Fuente: Federacion Macional de Cafeteros

Laboratorio de control de Seleccion por tamafio Trillado
calidad

Fuente; Gallegos, 2007
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PROPUESTAS PARA PROMOCIONAR
VINCULOS ENTRE IG Y
AGROTURISMO



Diseno de Rutas Agroallmentarlas

Forma efectiva de proteger el
patrimonio territorial y
relacionarse en forma directa
con el turismo.

Favorecen la insercion en
nichos de mercado.

Validan o construyen una
Imagen del territorio.

L a relacion es bidireccional: La
|G promueve el turismo y este
a su vez da a conocer la IG.




PRODUCTO TURISTICO RUTA DE LA SAL

ALOJAMIENTOS GASTRONOMIA

TRANSPOR TEJ

ATRACTIVOS
TURISTICOS RUTA DE LA ENTORNO

SAL

COMERCIALIZACION
CALIDAD

Protocolfos de calidad en
todos los sectores

CAPACITACION Denominacién de

Todos recibiran Origen
capacitaciones especificas SAL PREHISPANICA DE
ZAPOTITLAN SALINAS

Fuente: Barrera, Bringas



ldentificacion o Construccion de la Canasta
de Bienes y Servicios del Territorio

e

2 )

Atractivos
Naturales

Artesania

Producto
[€]

Gastronomi

a

\

Arquitectura

El producto con IG
puede no ser suficiente
por si solo para atraer el
turismo.

La “canasta de bienes”
se vuelve el eje sobre el
cual promover el
desarrollo del territorio
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Marcas colectivas

Asociaciones que
promueven el turismo
como factor de
desarrollo econdmico
y social y promueven
la Interrelacion entre la
agricultura
sostenible y el
turismo solidario.
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Tiendas Granja - Agrotiendas

Son lugares de consumo de
alimentos para los turistas .

Una manera de "cerrar" la
experiencia turistica

Espacios de promocion de
la gastronomia local.

"Hofladen" en Alemania y
Agrobotigues en Espana

/5% de los productos
tienen sellos de DO o IGP
(Cataluna)
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 Granja de animales
* Fabrica de dulces y quesos artesanales
» Degustacion de productos

* Paseos guiados

» Venta de productos y artesanias
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Rutas de Aprendlzaje

El consumidor muestra un gran
desconocimiento sobre las 1G.

llustran vivencialmente
diversas experiencias con el
desarrollo y uso de IG.

Aprendizaje directo de los
operadores y actores locales

Permiten experimentar los
resultados de la integracion de
las IG con el turismo.

Fam Press y Fam Tour



Ferias Agroalimentarias
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Paginas Web, Folletos y Carteles, para la promocion
del producto turistico y para favorecer la venta de la
Imagen del territorio

PROVINCIA DE AVILA
PROYECTO AGROTURISMO

iy e e : Itinerarios
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Reflexiones finales

Participacion de equipos interdisciplinarios en el diseno y
operacion de las propuestas de integracion de
agroturismo e |G.

Promover como oportunidades de agronegocios, mas alla
de la vision romantica del TR.

Fomento del emprendedurismo local: para impulsar |a
creacion de nuevos productos y servicios.

Fortalecer la oferta: invertir mas en la etapa de diseno de
los productos.

Procesos a largo plazo.
Se requiere realizar inversiones.

Promover la integracion de las politicas de los ministerios

Ao aarictil¥irivra vv Ao Friricrma



Programa de Agronegocios
y Comercializacion

iMuchas gracias!

marvin.blanco@iica.int

www.lica.int/agronegocios
www.prodarnet.org
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